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Trendovi u web dizajnu, a i u tehnologiji web stranice se mijenjaju i napreduju. Na
izradu i stvaranje vizualno primamljive web stranice utjeCe mnogo ¢imbenika, od
izgleda i funkcionalnosti do navigacije i kodiranja. Jedna od najvaznijih stavki je
odabir privlaénog i jednostavnog dizajna koji je Citak i lak za snalaZenje. Osim toga,
jako je vazan i odabir palete boja. Razli€ite boje bude razli€ite emocije pa je vrlo bitno
razmisliti o poruci koja se Zeli poslati publici koja ¢e posjecivati odredenu stranicu.
Bitno je da je boja ugodna oku i da je u skladu s logom stranice. Na sveukupni dojam
utjeCe i dizajn loga te njegov polozaj na stranici. Najbolja pozicija za postavljanje loga
je lijevi ugao, posto je to mjesto na kojem oko prirodno poc€inje pregledavati web
stranicu. Kod funkcionalnosti stranice bitno je da nema problema s ucitavanjem i da
su linkovi koji vode na iducu stranicu ispravni. UzevSi u obzir sve ove stavke, dizajn
stranice treba zainteresirati korisnika i potaknuti ga na daljnju interakciju. Prilikom
redizajna web stranice ,Salon vjen¢anica Mila“ primijenjene su navedene teoretske
spoznaje te je napravljena stranica koja je u skladu s trenutnim vizualnim trendovima.
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ABSTRACT

Trends in web design, as well as in website technology, are changing and advancing.
The design and creation of a visually appealing website is influenced by many
factors, from layout and functionality to navigation and coding. One of the most
important tasks is choosing an attractive and simple design that is easy to read and
navigate. In addition, the choice of color palette is very important. Different colors
evoke different emotions, so it is very important to think about the message that is
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and its position on the page. The best position to place a logo is the left corner, as
this is where the eye naturally begins to browse the website. When it comes to
functionality it is important that there are no problems with loading and that the links
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1 UvOD

Internet je danas sastavni dio Zivota stanovniStva. OcCekivanja potroSaca su da na
Internetu mogu pronadi i kupiti sve Sto Zele. Komunikacija putem Interneta je vazan
nacin prezentacije i prodaje usluga, bilo da se radi o turisti¢kim, trgovackim ili nekim
drugim uslugama. Upravo zbog toga je jako vazno ponuditi svoju uslugu na navedeni
nacin — koriStenjem vlastite web stranice ili oglaSavanjem usluga na web stranici koja
se bavi navedenim uslugama. Moguénosti su razliCite, a za izradivate web stranica i
ponuditelje oglasnog prostora su brojne.

Kako se trziSte razvija, tako jaca i konkurencija i stvaraju se novi izazovi, a u danasnje
vrijeme razvoja tehnike, tehnologije i Internet komunikacije upravo je web stranica
kljucna u promociji, oglaSavanju i privlaenju novih potencijalnin  kupaca.
Kvalitetna prezentacija na internetu ne predstavlja luksuz nego potrebu svake tvrtke,
obrta ili institucije.

U okviru ovog zavrdnog rada predstavljen je dizajn web stranice za vjencanice u formi
vizualnog dizajna i web upotrebljivosti. Teorijski dio obraduje osnovne tehnitke
znacajke i naCela dobrog web dizajna kao i neke kriterije vrednovanja. Prakti¢ni dio
sadrZi istrazivanje u svrhu potvrde polazne hipoteze po pitanju hijerarhije vaznosti

vizualnog identiteta.



2 INTERAKCIJA COVJEKA | RACUNALA

Nove tehnologije preplavljuju na$ zivot svaki dan. Ono Sto se u proslosti smatralo
nevjerojatnim i nemogucéim, danas nas okruZuje i mozda se nalazi i u nasim domovima.
Covjekova Zelja da postigne $to vise i bolie rezultirala je jako naglim razvojem
tehnologije, a to se najbolje prikazuje u interakciji Covjeka i raCunala (Slika 2.1) tj. u
razvoju sucelja izmedu Covjeka i raCunala [Franji¢, 1999].

Interakcija Covjeka i racunala (engl. Human Computer Interaction, HCI) je znanstvena
disciplina koja se bavi dizajniranjem, vrednovanjem i implementiranjem interaktivnih

racunalnih sustava namijenjenih Covjeku [Grani¢ A., 2013].

Slika 2.1 - Interakcija izmedu Covjeka i racunala [1]

Sucelje Covjek-radunalo (engl. Human-Computer Interface, HCI) je software ili
hardware koji korisniku omogucuje interakciju s racunalom. HCI je koristan za
istrazivanje i razvoj kako bi se dizajnirala moderna sucelja koja pruzaju i kvalitetu i
korist. Neki od vaznih uvjeta su jednostavnost upotrebe te korisnost uredaja pri Cemu
je potreban i moderan izgled, tj. kakav je sada u trendu. Danasnji dizajneri moraju
ispuniti navedene stavke. Upravo je na taj nacin HCI prisutan u nizu disciplina u kojima
se koriste i mnoga druga polja, kao $to su ljudski faktor, ergonomija, kognitivha
psihologija, inzenjerstvo te znanost o racunalima (graficka sucelja, softverski alati...)
[Dragoslavljevi¢, 2007].

HCI je prouCavanje, planiranje i dizajn kako ljudi i raunala rade zajedno kako bi se §to
bolje zadovoljile potrebe korisnika. Dizajneri moraju razmotriti razliCite Cimbenike: sto

ljudi Zele i oCekuju, koja ograni€enja i sposobnosti ljudi posjeduju, kako njihovi



perceptivni i informacijski sustav funkcionira te ono Sto ljudi smatraju ugodnim i
atraktivnim. Osim toga moraju razmotriti i tehniCke karakteristike i ograniCenja
hardvera i softvera.
Dizajneri dolaze u susret s kognitivnim pitanjima i istrazivanjem koje ukazuje na
tumacenje ljudskih podrazaja i na sposobnosti bavljenja nekim situacijama. Cilj je
dizajnirati sustave uzimajuci u obzir navedene mogucnosti i ograni¢enja.
Potrebno je obratiti paZznju na sljedeca kognitivna pitanja:

e memorija (raspon, pronalazenje, kapacitet pohrane)

e vizualne i slusne sposobnosti/tumacenja

e sposobnost pozornosti (selektivno, usredotoceno, podijeljeno)

e presuda tonova, veli€ine, glasnoce, svjetlosti - tumacenje kodiranja [1].

2.1 Mentalni modeli

Mentalni modeli predstavljaju jedan od najbitnijih pojmova u interakciji Covjeka i
racunala (Slika 2.2). Tijekom procesa dizajna vazno je imati ljudski mentalni model na

umu.

PROCES UCENJA

_—= REALNOST

[ POVRAT
ODLUKA INFORMACIJA

T
|

PRAVILA ' &
ODLUCIVANJA MENTALNI

™~ MODEL

Slika 2.2 - Proces ucenja; pojedinacna i dvostruka petlja [2]



Uzimajuci u obzir odredene parametre moze se stvoriti mentalni model odredenog

zaslona. Univerzalne smjernice su da svi navigacijski elementi moraju biti:

1.

razumljivi - sve navigacijske kontrole moraju biti smislene u nedostatku
konteksta web lokacije

dostupni - sve kontrole navigacije moraju biti lako dostupne. U slu¢aju da nisu,
onda se prednosti gledanog medija ne mogu vidjeti

ocCigledni i prepoznatljivi — izgled navigacijske kontrole mora dati korisniku do
znanja da je bitno odabrati ponudeno (nedjelotvorne veze dovode do dosadne
stranice i frustracija)

dosljedni — svi elementi sucelja trebaju biti konzistentni u izgledu i ponasanju
tekstualni - svaki oblik navigacije mora imati tekstualnu oznaku ili opis, primarne
su navigacije s tekstualnim opisima jer su one s grafickim prikazom Cesto
nejasne

pruzati vise navigacijskih putova - osigurati komponente kao $to su web mjesta,

sadrzaj, karte.

Mentalni model je ono S$to korisnik vjeruje u promatranom sustavu. Dva vazna

elementa te definicije su:

Mentalni se modeli ne temelje na €injenicama nego na uvjerenju: to je model
onoga $to korisnici poznaju (ili misle da poznaju) o sustavu kao $to je web
stranica. Stav korisnika je usko povezan sa stvarnoScu jer temelje njihova
predvidanja o sustavu na svojim mentalnim modelima i tako planiraju svoje
buduce akcije zasnovane na tome kako taj model predvida odgovarajucu akciju.
Glavni je cilj dizajnera da korisni¢ko sucelje komunicira temeljnu prirodu sustava
dovoljno dobro da korisnici stvaraju razumno to¢ne (a time i korisne) mentalne

modele.

Svaki korisnik ima svoj mentalni model. Mentalni model je poseban za svakog
korisnika, a razliciti korisnici grade razliCite mentalne modele za isto korisni€ko
sucelje. Jedan od velikih problema upotrebljivosti je nesklad izmedu mentalnih
modela dizajnera i korisnika. Dizajneri znaju previse te stvaraju divne mentalne
modele vlastitih kreacija smatrajuéi da je svaka znacCajka lako razumljiva.
Korisni€ki mentalni modeli korisnickog sucelja vjerojatno ¢e imati veci broj
nedostataka, $to ¢e uzrokovati pogreske, odnosno dizajn ¢e biti puno tezi za

koriStenje.



Mentalni modeli su u opticaju kod korisnika jer se ne nalaze u vanjskom mediju nego
u mozgu. Dodatni rad te iskustvo sa sustavom mozZe dosta promijeniti model, ali
korisnici mogu mijenjati i poboljSavati svoje mentalne modele na temelju podrazaja s
drugih mjesta, kao $to je razgovor s drugim korisnicima ili €ak primjena lekcija iz drugih

sustava [1].



3 WEB DIZAJN

Dobar dizajn je bezvremen dok se modni hitovi mijenjaju. Kako bi se opstalo na trzistu,
web stranice moraju biti u toku te trebaju pruzati ono $to publika oekuje. Postavlja se
pitanje koliko ¢e ti trendovi biti aktualni? Medu mnogim web stranicama koje su
zastarjele te koje svoj dizajn ne oslanjaju na profesionalno uredenim fotografijama
moze se pronaci nekoliko njih koje i dalje izgledaju iznenadujuce dobro, a sve
zahvaljuju¢i odredenim detaljima koji ostavljaju dobar dojam na korisnike.

Najc¢eSce je najtezi dio posla za dizajnere sam pocCetak, odnosno ideja. Prilikom izrade
web stranice potrebno je uzeti u obzir i Zelje i potrebe klijenta, a ne samo napraviti
stranicu koja je ,lijepa“ izgledom. Potrebe klijenta mogu biti sloZzene i zahtjevne, ali
mogu biti i jednostavne te se svoditi samo na pregledan prikaz informacija.

Prema Jasonu Beairdu dobar se dizajn tiCe veza izmedu elemenata te njihovog
uravnotezivanja, neovisno o tome radi li se o dizajnu web stranice ili nekog drugog
multimedija ili grafickog proizvoda [4].

Dizajn je prvenstveno preno$enje poruke, odnosno komunikacija. Da bi se poruka
kvalitetno prenijela do krajnjeg korisnika, vrlo je vazno da su dizajneru poznata
pravila koristenja vizualnih elemenata. Vizualni elementi ne bi smjeli narusavati ili
preusmjeravati paznju korisnika, odnosno ¢itljivost informacije, nego bi trebali sluZziti
kao sredstvo koje poboljSava korisni¢ko iskustvo.

e Linije — prvi standardni elementi dizajna. Koriste se kod
razdvajanja prostora i preusmjeravanja paznje korisnika na
odredeni dio stranice.

e Oblici — privlace paznju i koriste se kako bi se naglasio dio
stranice.

e Boje — predstavlja jedan od bitnijih elemenata dizajna i za
korisnika i za dizajnera. Izborom boje dizajner odlu€uje koje
emocije prevladavaju na web stranici. Svaka boja uzrokuje
razliiti psiholoski ucinak te je kombinacijama boja moguce
narusiti ili poboljSati iskustvo korisnika.

e Teksture —na dvodimenzionalnoj povrsini stvaraju izgled
trodimenzionalnosti. UtjeCu na razliCit naCin na interese

korisnika.



e Tipografija — odreduje na koji se naCin komunicira s
odredenom publikom. Koristenjem tipografije utvrduje se
karakter stranice koji moze biti ozbiljan ili pomalo neozbiljan.
Stil rijeci i njegove kombinacije su jednako vazne kao i same

rijedi [2].

3.1 Nacela vizualnog dizajna

Pravila vizualnog dizajna omogucuju dizajneru da elemente razmjesta u smislenu
cjelinu kako bi se poboljSalo korisni€¢ko iskustvo. Poznavanjem ovih pravila, lako je
odrediti koji je dizajn dobar, a koji l0S. Kada korisnici gledaju u skup elemenata, prvo
percipiraju cijelu grupu elemenata koji imaju zajednicki stil, a tek onda zasebne
elemente. To je ideja Gestalt teorije [5]. Iz tog su razloga za dobar dizajn potrebna
odredena pravila kako bi elementi koji su zasebni mogli funkcionirati kao grupa:

e Ravnoteza — postize se rasporedom oblika, kontrasta i boje. Prilikom
oblikovanja od velike je vaznosti obratiti pozornost na opti¢ku ravnoteZzu kod
koje samo jedan faktor (oblik, boja, poloZaj oblika u prostoru) uzrokuje da se
neki objekt opti¢ki Cini tezim.

e Jedinstvo — elementi na stranici pripadaju istoj cjelini, odnosno treba se stedi
takav dojam da su svi elementi jedna cjelina.

e Kontrast — postize se kombinacijom suprotstavljenih odnosa veli¢ina pomocu
kojih se stavlja fokus na odredene elemente pomocu boja i veli€ina.

e Hijerarhija — Kkoristi se da bi se naglasili vazni elementi na web stranici sto se
ostvaruje bojama, veli€inom te poravnavanjem [5].

3.2 Bijeli prostor

Kada dizajneri govore o bijelom prostoru, zapravo misle na negativan meduprostor
izmedu elemenata. Bijeli prostor se moze smatrati jednim od vizualnih elemenata, iako
po misljenju mnogih on to nije. Bijeli prostor se koristi kako bi se odvojili elementi na
web stranici te igra veliku ulogu u samom izgledu web stranice.

Bijeli se prostor Cesto gleda kao prazan prostor te kao rasipanje s prostorom na ekranu.

Medutim, istina je da bijeli prostor jedan od najvrjednijih dijelova dizajna [6].



3.3 Tipografijanawebu

Tipografija dolazi od grckih rijeci typos - zZig, pe€at + graphein - pisati i definira se na
mnogo nacina: znanost o slovima, umjetnost koriStenja tipografskih slova, vjestina
slaganja, izrade, oblikovanja te funkcionalnog koristenja slova [7].

Tipografija je jedan od najvaznijih elemenata u dizajnu. Tipografija odreduje na koji
nacin se komunicira s publikom koja posjecuje web mjesto. Jako dugo su tipografija i
detalji vezani uz nju bili zanemareni od strane web dizajnera.

Za razliku od tipografije na tiskanim medijima (publikacijama, plakatima, broSurama,
itd.), tipografija na webu je fleksibilan medij. Osim &to dizajneri moraju znati kako dobiti
odreden izgled, oni moraju predvidjeti kako Ce tekst izgledati u razli€itim preglednicima,

na razliCitim veli¢inama i rezolucijama ekrana [8].

3.4 Animacije na webu

Animacije na webu nisu bile moguc¢e dugo vremena zbog tehnickih razloga, ali je doslo
do njihovog masovnog koriStenja razvojem tehnologije da bi se privukao Sto veci broj
posjetitelja na stranicu i da bi se poboljSalo iskustvo korisnika na web stranici. Prije
CSS animacija jedini na€in za omogucavanje animacije na webu bio je koristenje
Adobe Flasha. Upotreba Flash-a je bila neprimjereno za mobilne uredaje koji ga nisu
podrzavali, ali su dizajneri prepoznali koliko su animacije vazne za dobro korisni¢ko
iskustvo.

lako su animacije jako vazne, trebale bi se koristiti vrlo oprezno i u minimalnim
koliC¢inama. Takve se animacije zovu mikro animacije. One daju povratnu informaciju
koja ima smisla te stvaraju osjecaj orijentacije.

Prilikom dizajniranja animacija na webu vazno je postaviti pitanje kako ta animacija
pomaze korisniku prilikom snalazenja na stranici. One pokazuju gdje bi korisnik trebao
usmijeriti paznju na stranici da bi on doSao do relevantnih informacija

Pomoc¢u animacija dizajner moze jednostavno manipulirati s paznjom korisnika te ga
usmjeravati na irelevantna mjesta, npr. reklame i druge stranice koje nisu vezane za
njegove zelje. Jedan od nedostataka animacija na webu je upotreba previSe animacija

koje mogu biti iritantne i zbunjujuce za korisnike.



3.5 Video u pozadini pocetnih stranica

Velike brzine interneta i bolja integracija videa omogucile su postavljanje kratkih video
sadrZaja na web stranice. Danas je moguce bez problema staviti visokokvalitetne
video sadrZaje u pozadinu. Takvi sadrzZaji privlace pozornost i utje€u nato da posjetitelji

viSe vremena provode na web stranicama.

3.6 Buduénost web dizajna

TehnoloSki napredak nije moguce izbjeci ni zaustaviti u svim podrucjima pa tako i web
dizajnu. Svi su danasniji trendovi rezultat tehnoloSkog razvoja i na€ina konzumacije
sadrzaja kroz razliCite uredaje. Velik broj uredaja joS se uvijek bazira na imitaciji
fiziCkog svijeta unutar digitalnog, no trend je sve veée napustanje ovakvog nacina
razmi$ljanja, Sto se vidi kroz jednostavna korisni¢ka sucelja. U buduénosti se moze
oCekivati i potpuno napustanje sucelja, s obzirom na pojavu digitalnih asistenata koji
omogucduju koristenje uredaja putem glasovnih naredbi.

Web stranice trebaju pricati pri€u koristenjem kvalitetnih vizualnih elemenata poput

fotografije i ilustracije.



4 REDIZAJN

Vrlo Cesto se moze Cuti kako se u dizajnu viSe niSta novo ne moze izmisliti jer je sve
vec¢ izmisljeno. To je u jednu ruku to¢no, medutim, kriteriji dizajna kao i sam dizajn se
kontinuirano prilagodava trzistu, trendovima i generacijama koje ga slijede stoga lijepi
dizajn od prije par godina, danas moze izgledati zastarjelo. Slicna stvar se deSava i u
ostalim granama dizajna, dizajnu u autoindustriji ili recimo tekstilnoj industriji gdje se

svake godine na sajmovima prezentiraju novi trendovi dizajna [9].
Kada govorimo o poboljSanju dizajna svaka godina nosi neke nove trendove, od
koriStenja odredenih boja, debljine ili sjene teksta, do pozicioniranja slika i teksta te

nacin na koji ih se oblikuje i istice [10]. Neki od popularnih web dizajn trendova su:

1. Tamni nadin rada

Peace of Mind to
Communicate Freely

Cowrea: sckiassnce wacure

Slika 4.1 - Tamni nacin rada[10]

2. Upadljivi 3D elementi
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Slika 4.2 - Upadljivi 3D elementi[10]

3. Minimalisti¢ka navigacija

launchfit

S39
New Patient
Youcher

Enter Erma

Slika 4.3 - Minimalisti¢ka realizacija[10]

4.1 Responzivnost web stranice

Moderno vrijeme nosi i moderne navike, a kao rezultat imamo gotovo 75% posjetitelja
koji web stranicu otvaraju na mobilnom uredaju, a tek 25% otpada na posjetitelje s

raznim veliCinama ekrana stolnih raCunala i laptopa.

11



Statistika pokazuje da posjetitelj stranice koji ne vidi proc€itati sadrzaj jer stranica nije
prilagodena mobitelima, napusSta web stranicu unutar 3 sekunde. Ista statistika
pokazuje da ako posjetitelj unutar 5 sekundi nije pronasao trazenu informaciju i ako
mu unutar 5 sekundi niste zaokupili pozornost, posjetitelj takoder napusta web
stranicu.

Stoga je bitno da se Vasa web stranica dobro prikazuje na mobitelima, kao i da je

klju€na informacija posjetitelju stranice odmabh vidljiva [9].
4.2 CMS i samostalno uredivanje stranice

U pocetku, web stranice su se razvijale pisanjem naredbi, liniju po liniju gdje je svaka
linija utjecala na izgled stranice, a vrlo Cesto i na druge linije. Samim time, stranicu je
kasnije bilo komplicirano aZurirati s novim podacima, mijenjati dizajn i odrzavati jer je
za svaku promjenu doslovce bilo potrebno mijenjati dio koda.

U danasnje vrijeme, za izradu web stranice koristi se CMS (Content Managment
System) koji omoguéava brzo i lako uredivanje stranice ¢ak i samom korisniku bez

prevelikih tehnickih znanja [9].
4.3 Vrijeme pokrec¢e nove trendove

Neki od zanimljivih primjera nadogradnje i promjene dizajna web stranica prikazani su
na Slika 4.4, Slika 4.5, Slika 4.6 te Slika 4.7:

Browse | Sell I Services | Search | Help | Community

2
Fa e ) ups
categories New to cBay?
Automotive e & How de | bid?
Antigues & Artoisom Detime u.n...... How do I scli?
. A 2 mementcs
Books. Movies. Music

Collectibles as
Computers o4
Deolis, Doll Houses
Creat Colloctions ~ew
dewelry, Gemstonges

> Why cBay is safc
~ Remister. it's frec!

Photo & Elcctronics

Potters & Glass s
SPOrts s,

Tovs. Bean Bag Plush
Excerything Else soss

wll catomuries...

Shep by photes in the Gallers

Bid locally

Over 1.5 billion page
wa g moath

Slika 4.4 — eBay nekada [9]
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ebay -

W e

DIY Seasonis in

Full Swing

Find eonsryEhing you heed on eBiy

oo Your o

Explore popular categories  Seeall +

Apple Sameung

Daily Deals  Seeall »

B o IRllr— RS

Nike

Slika 4.5 - eBay danas [9]

& Welcome to Apple

| TMATE 350

What's Hoe |

Preorder Mac OS 8

Now you can preprder Mac
0S 8. descnbod by Macworld
2% “the twost comprehensive
update to the Muc OS in
yean, sporting & bold new
ook, » specdier Finder, more
shortcuts and integrated
Intermet functions.”

Want 2 PowerBook?
Qualify 10 win a PowerBook
3400200 by catering this
moath’s Apple Registration
Sweepstakes

Be the First to Know

Leam ahout new Miscintosh
software relcascs the moment
they become available. Clweck
Hot Mac Products to hear
nbout progrms ke Speed
Denson, ReBuarth RB-338 and
QuackCRC

Newton Connests
Newtom, Inc.. will enhance
network conmectivity for
Newtoa-based devices this
fall via Newton [nsernet
Enobler 2 0, Ethernct

Slika 4.6 - Apple nekada [9]




[ Mece 4 . xppew . .

iPhone 11 Pro

Pro cameras, Pro disptay. Pro performance

Slika 4.7 - Apple danas [9]
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5 ANATOMIJA WEB STRANICE

Web-stranica je web dokument kojem se pristupa preko World Wide Web-a. Web-
stranica je prikazana u pregledniku na mobitelu ili monitoru. Web-stranica je ono $to je
prikazano, ali pojam oznacava i datoteku, napisanu HTML kodom ili nekim drugim
prezentacijskim jezikom kojem je glavna funkcija omoguciti hipertekst koji
¢e omoguciti pristup ostalim web stranicama preko linkova. Web preglednici
upravljaju web resursima koji su centrirani oko web-stranice, kao $to su skripte i slike.
Web preglednik ima mogucnost ,hvatanja“ web stranice s udaljenog servera. Na visoj
razini, web server ima mogucénost ograni€avanja pristupa na samo privatne mreze kao
Sto su zajednicke intranet mreze ili moze pustiti pristup prema World Wide Webu. Na
niZoj razini, preglednik koristi Hypertext Transfer Protocol (HTTP) kako bi napravio
takve zahtjeve.

StatiCna web-stranica dobavlja se upravo takva kakva je i pohranjena, kakav je i web
sadrZaj na server-ovom sistemu datoteka , dok se dinami¢na web stranica generira
web aplikacijom kojom upravlja softver sa serverove ili klijentove strane. Dinamicne
web stranice pomazu pregledniku (klijentu) unaprijediti web stranicu preko korisni¢kog

inputa ka serveru [11].

51 Elementi web stranice

Kako bi web stranice bile informativne, moderne, korisne i funkcionalne korisnicima,
kupcima, poslovnim partnerima potrebno je da osim implementiranih web dizajn
trendova imaju sljedece osnovne elemente (prikazane i na Slika 5.1):

Logotip

Navigacija

Trazilica

Naslovi i podnaslovi

Tekst

Slike i videa

Forme

CTA i linkovi

Podnozje

© ©® N o bk w0 DN
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https://bs.wikipedia.org/wiki/Dokument
https://bs.wikipedia.org/wiki/World_Wide_Web

10. Prostor

GLAVNI BLOK SADRZAJA

SADRZAJ
NAVIGACIJA

PRAZAN
PROSTOR

| PODNOZJE |

Slika 5.1 - Elementi web stranice [13]

5.1.1 Logotip

NajcesSca pozicija logotipa je gorniji lijevi kut na web stranici kao na Slika 5.2. Na njemu

treba staviti link na naslovnicu. Jo§ uvijek postoji veliki broj stranica koje nemaju

postavljen link na logotip pa ¢ak i one koje nemaju ni sam logotip.

THE BRAND  BRIDAL COUTURE MUSE BY BERTA  PRIVEE EVENING, BRIDESSTORIES ~VIDEO NEWS HOP  CONTACT US n f
b ! ] S English v
¢ -3 ? I i .

o

Slika 5.2 - Primjer koriStenja logotipa na web stranicu vjencanica Berta [14]
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Logotip je “poCetna toCka“ od koje se krece prilikom izrade web stranica. Boje logotipa

trebale bi biti uskladene s bojama na stranici.

5.1.2 Navigacija

Navigacija je jedan od najvaznijih elemenata web stranice, uz CTA tj. linkove. Ako
navigacija nije dobra, odnosno zbunjuje korisnika, onda je velika vjerojatnost da ¢e vrlo
brzo napustiti web stranicu. Kod navigacije je vazno da je logotip link na naslovnicu.
Smanjuje se potreba za linkovima kao $to su: “Naslovnica” i “PocCetna” jer je vecéina
korisnika svjesna da klik na logotip vodi na po€etnu web stranicu. Ona treba odgovoriti
na pitanja: Gdje sam?, Gdje sam bio?, Kamo mogu dalje?. U navigaciji je potrebno
koristiti jednostavan i prihvatljiv rjeCnik kako bi svatko mogao jednostavno doéi do
zakljuCka Sto moZe ocCekivati iza odredenog linka. Za pocetak je potrebno postaviti

linkove na proizvode/usluge, na blog ili novosti, savjete i sli€ne informacije u kojima
se nalaze dodatni podaci o proizvodima i uslugama [15].

5.1.3 Trazilica

Hocete web stranicama sadrzavati traZilicu ili ne ovisi i o vrsti same web stranice. ako
U slu€aju da ste mali obrtnik koji predstavlja svoje proizvode ili usluge na web stranici,
s vrlo jednostavnhom i jasnom navigacijom (Usluge, Reference, Novosti, O nama,
Kontakt) onda nemate potrebe za trazilicom. S druge strane, ukoliko se radi o
korporativnim web stranicama koje su Cesto kompleksne onda Cete imati trazilicu na
webu. Naravno da svatko na webu ocekuje da se trazilica nalazi u gornjem desnom
kutu. Upisivanjem klju¢nih rijeci u trazilicu, dobit ¢ete kao rezultat popis stranica gdje
se one spominju unutar weba [15].

5.1.4 Naslovi i podnaslovi

Naslovi i podnaslovi bitni su za SEO (Search Engine Optimization) tj. jedan su od
faktora koje Google gleda prilikom pretrazivanja i rangiranja rezultata pretrage.
Naslovi trebaju sadrzavati kljuCne rijeCi koje su vazne za djelatnost kojom se bavite.
Naslovi i podnaslovi trebali bi biti veéeg fonta kako bi ih bilo jednostavnije procitati i
uociti.

5.1.5 Tekst

Kao jako vazni element svake web stranice istiCe se tekst pomocu kojeg se opisuju

proizvodi ili usluge, sama tvrtku te pruza dodatne informacije korisnicima u formi vijesti,
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najava, blog Clanaka. Definiranje fonta (veliina, boja) ima zna€ajnu ulogu u tome
kakvo cCe biti korisnicko iskustvo vasih web stranica. Kako Ce se korisnici osjecati i hoce
li imati mogucnost Citanja teksta bez naprezanja? Ne preporuca se koristenje viSe od
2-3 razliCita fonta. Tekst bi trebao biti podijeljen u smislene odlomke i cjeline od kojih
bi svaka trebala imati svoj podnaslov. Pojedine odlomke potrebno je odvojiti koristeci
bijeli prostor. Dijelove teksta, odnosno kljuCne rijeci treba povezati s drugim stranicama
pojedinih proizvoda ili usluga [15].

5.1.6 Slike i video

Preporuca se koriStenje vlastitih slika, ikona, ilustracija info grafike i drugih grafickih
elemenata. lzostavljanjem grafickih elemenata web stranica bi bila nepotpuna te
siromadna. Pomocu njih se stvara interaktivnost te u kombinaciji s tekstom ,pri¢aju
pricu” posjetiteljima na stranici. Interaktivnost se postize i upotrebom animiranog GIF-
a. Animirani GIF pojavio se 1987. godine i dozZivio je procvat u drugoj polovici 90-tih
godina kada se upotrebljavao na web stranicama kao jedan od elemenata s kojim se
je postizala animacija. Onda je pao u zaborav, dobrih 15 godina, da bi danas opet bio
pravi hit [15].

5.1.7 Forme

Kontakt forme su vazne jer pruzaju mogucénost komunikaciju izmedu vas i posjetitelja
stranice. NajCeSce se koriste za slanje upita i kod prijave na newsletter. Kod njih je
bitno da nemaju previSe polja koja korisnik mora popuniti jer to odbija korisnike. Budite
umijereni u koli€ini informacija koje trazite od njih. Da bi omogudili korisniku Sto lakSe i
brze popunjavanje kontakt forme, ponudite mu neka ve¢ predefinirana polja od kojih

moze izabrati informaciju koju bi inace trebao upisati [15].

5.1.8 CTA (CALL-TO-ACTION) i linkovi

CTA linkovi predstavljaju jedan od najvaznijih elemenata. Pozivaju korisnika na akciju
— klik koji ga vodi na neku drugu pod stranicu odnosno stranicu odredenog proizvoda
ili usluge, na kontakt formu, itd. NajéeS¢e su u upotrebi rije€i kao §to su: vise, opSirnije,
procitaj vise, saznaj vise, naruci, kupi, posaliji, trazi, provijeri.

Osim samog teksta kojeg cete Koristit, kod njih vrlo vaznu ulogu predstavljaju i boje, a
primjer je prikazan na Slika 5.3. Psihologija boja je vrlo bitna! Boje mozete izabrati na

nacin da koristite analogne ili komplementarne boje koje se slazu s bojama vaseg
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vizualnog identiteta (logotipa). Na kljucne rijeCi u tekstu treba postaviti linkove koji e

posjetitelja web stranice voditi upravo tamo gdje on to, na osnovu linka, i o¢ekuje [16].

YELLOW © RED ® BLUE ¢ GREEN
OPTIMISTIC AND YOUTHFUL ENERGY > CREATES THE SENSATIONAL OF > ASSOCIATED WITH WEALTHY
OFTEN USED TO GRAB INCREASES HEART RATE TRUST AND SECURITY THE EASIEST COLOR FOR THE
ATTENTION OF WINDOW CREATES URGENCY OFTEN SEEN WITH BANKS AND EYES TO PROCESS
SHOPPERS OFTEN SEEN IN CLEARANCE BUSINESSES USED TO RELAX IN STORES

SALES
14
) ORANGE & PINK © BLACK © PURPLE
*, AGGRESSIVE > ROMANTIC AND FEMININE POWERFUL AND SLEEK IS USED TO SOOTHE & CALM
" CREATES A CALL TO ACTION: USED TO MARKET PRODUCTS USED TO MARKET LUXURY OFTEN SEEN IN BEAUTY OR
SUBSCRIBE, BUY, OR SELL TO WOMAN AND YOUNG GIRLS PRODUCTS ANTI-AGING PRODUCTS

Slika 5.3 - Razlic¢ite boje imaju razli¢it utjecaj na korisnika [16]

5.1.9 Podnozje

Jedan od elemenata koji su prije bili zanemareni je podnozje. U njemu smo mogli samo
pronaci informacije kada je web napravljen, tko ga je napravio i Cije je vlasnistvo.
Naravno, te informacije se i danas najCeSce tu nalaze, ali one su samo maniji dio toga
.Danas podnozZzje ima drugi smisao. Osim vaznih podataka o tvrtki (naziv, OIB, adresa,
telefon,...) tu se nalazi i navigacija. 1z razloga da korisnici prilikom kretanja po web
stranici prema dolje, ne moraju opet okretati kotaCi¢ na miSu kada su na dnu web
stranice, nego jednostavno mogu kliknuti na neki od linkova u podnozju. Osim toga tu
se stavljaju i linkovi na uvjete koristenja vasih web stranica, proizvoda ili usluga, zastitu

privatnosti, linkovi na drustvene mreze [16].

5.1.10 Prostor

Svaki element kojeg imate na web stranici treba imati svoj “prostor”, da se vidi, da bude

primijecen, da dode do izrazaju u cijeloj pri€i [16].
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6 TEHNOLOGIJE ZA IMPLEMENTACIJU

6.1 HTML

HTML (eng. Hyper Text Markup Language) je jezik koji se koristi za opisivanje web
stranica i vazno je naglasiti da on nije programski jezik nego jezik za oznaCavanje.
Sastavljen je od skupine oznaka koje se zovu tagovi i pomocu kojih je omoguceno
definiranje prikaza sadrzaja na stranici. HTML tagovi predstavljaju kljuéne rijeCi koje
se smjeStene izmedu znakova ,,“. Tag kojim zapocinje svaka HTML stranicu je <html>.
Tagovi uglavnom dolaze u paru te kad se odredeni tag otvori, isti je potrebno i zatvoriti.
Osnovni kostur HTML dokumenta je podjela na zaglavlje i tijelo [17].

<!DOCTYPE html>
<html)>
<head>
title>Page Title</title>
</head>
<body>

<h1>This is a Heading</h1l>
<p>This is a paragraph.</p>

</body>

</html>

Slika 6.1 - Primjer pocetka svakog HTML dokumenta [18]

6.2 CSS

CSS (eng. Cascading Style Sheets) sluzi za formatiranje dokumenta napisanog u
nekom jeziku, a uglavnom se radi o HTML-u, iako ga je moguce upotrijebiti za bilo koju
vrstu XML jezika. CSS standard posStuju svi proizvodaci web software-a. Sintaksa je
jednostavna te je na engleskom jeziku, a pravila pisanja se brzo uce te su vrlo
jednostavna i nije potrebno predznanje. CSS je sastavljen od liste pravila, a svako
pravilo sastavljeno je od dvije cjeline: selektor i deklaracijski blok $to se vidi na Slika
6.2 [19].
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Selector Declaration Declaration

¥ ? ¥ f

Property Value Property Value

Slika 6.2 - Pravila pisanja u CSS-u [20]

Selektori mogu biti HTML tagovi, CSS klase, tag identifikatori i kombinacija navedenih
selektora.

e HTML tagovi — CSS djeluje na Citavi sadrzaj koji se nalazi unutar odredenog
taga.

e CSS klase — Atributi sami za sebe, odredeni tag imenuje se nekim imenom te
se u CSS-u definira kakav Ce izgled imati sadrzaj u toj klasi. Takvi selektori
zapocinju s tockom. Primjer: .naslov{font-family: Times New Roman};

e Tag identifikatori — Zasebni atributi koji jednoznaéno definiraju odredeni tag koji
se nakon toga formatira u CSS-u. Razlika u odnosu na klase je $to se odredeni
identifikator moze definirati samo jednom, a klase je moguce postavljati u
neograni¢enom broju tagova. Takvi selektori zapocCinju s znakom ljestve,
odnosno ,#“. Primjer: #navigacija{background-color: red};

e Kombinacija navedenih selektora — ako je HTML dokument zahtjevniji tada je
potrebno neke elemente detaljno definirati pa je potrebno kombinirati odredene

tagove. Primjer: .naslov #navigacija{font-size: 20px} [20];

6.3 JavaScript

JavaScript je objektni skriptni jezik koji se dodaje u web stranicu kako bi bila
dinamicnija, a osim toga pruza kontrolu nad ponasanjem web stranice. Naziva se
objektnim jezikom jer definira vrstu funkcija koje se primjenjuju na strukture podataka.
lzvrSava se na strani korisnika, odnosno na racunalu na kojem se pokrecCe sadrzaj s
JavaScript-om. Kod se piSe izmedu HTML tagova <script></script>. Podrzan je od

strane svih poznatijih web preglednika [21].
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7 ISTRAZIVANJE

Prvi dio istraZzivanja sastoji se od uvodne ankete provedene putem Interneta, na uzorku
od 5 ispitanika (Zenskog spola), od kojih su 3 studentice , starosne dobi izmedu 20 i
30 godina. Druge dvije ispitanice su starije dobi, od kojih je jedna zaposlena dok je
druga umirovljenica. Pretpostavka je da su ispitanice kompetentne za procjenu web
upotrebljivosti i vizualnog dizajna. Zaklju¢ak s ciliem dokazivanja prve hipoteze

izveden je na osnovu analize web stranice za vjencanice.

7.1 Upitnici

Upitnici se sastoje od predefiniranih pitanja i skupa otvorenih ili zatvorenih odgovora.
Rije€ je o indirektnoj metodi ispitivanja upotrebljivosti koja se ne bavi prou€avanjem
funkcionalnosti sucelja vec prikupljanjem miSljenja korisnika. Subjektivhe aspekte
upotrebljivosti aplikacije najlak8e je izmjeriti Likertovom ljestvicom stavova.
Zasnovana je na pretpostavci da svaka izjava na ljestvici ima jednaku vazZnost u
odnosu na to koliko odrazava stav prema pitanju u upitniku. Na taj se nacin mogu
prikupiti informacije o tome kako korisnici upotrebljavaju aplikaciju te njihovom
zadovoljstvu i preferencijama. Osim toga, potrebno je napomenuti da korisni¢ko
misljenje u trenutku ispunjavanja upitnika moze varirati te ¢esto ovisi o jako puno
faktora poput npr. raspolozenja ispitanika .

Upitnici se sastoje od ulaznog i izlaznog upitnika koji su se koristili prije testiranja

aplikacije i nakon, a prikazani su na Slika 7.1 i Slika 7.2 [22].
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ULAZNI UPITMIK

Zanimsanjs:
Dob:
Spol:
a M
o i

Z= sveku dolje navedenu izjavy, zackrufite broj koji vas najbolje opisujs.

{1 - Uopce se ne slafem, 5 - U potpunosti se slafem)

opis/fidentifikacija stavke upitnika Ljestvica
i. I1zvrsna 52 koristim raéunalom 1 2 3
2. Swvakodnevno ,surfam® internstom 1 2 3
i svakodnevno posjecujem web stranice 1 2 3
4. Posjecujem web stranice preko mobitelz 1 2 3

Koje su po Vama najvainije stavke web stranice modne trgovine vezans uz njen sadriaj (odzberite jednu ili vide stavki):

3] Preciznost infermacija
b} Kvaliteta fotografija/videozapisa

c] Bogatstvo informacija
Koje su po vama najvainije stavks web stranice vezane uz njen dizajn (odzberite jednu ili vide stavki]:
8] Estetika
b}  Ravnotefs izmedu razlifitih sadriaja (tekst, fotografija)
c] organiziran zadriaj
Hofe |i vam trebati pomoé pri koridtenju web stranice?
3} Trebat u pomod na samom padetku
b} lzvriit Cu jednostavne zadatke bez poteikoda

£}  lzvrsit cu sve postavljene zadatke

d}  5nadi cu s= nakon 5to malo  procackam®

Slika 7.1 - Ulazni upitnik
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IZLAZNI UPITNIK

1. Opce reakcije na web stranicu komplicirana 12345 jednostavna
2. Ispunjava svoju svrhu ni priblizno 12345 potpuno
4. Sutelje vam se ne svida 12345 svida
5. Kalitina informacija na zaslonu je nedovoljna 12345 dovoljna
6. Organizacija sadrZaja je nelogitna 12345 logi¢na
7. Oblikovanje (boje i font) vam se ne svida 12345 svida

Kako biste u cijelosti ocijenili sadrZaj web stranice:

O Vrlo dobro organizirana i jednostavna za snalaZenje
Dobro organizirana i jednostavna za snalazenje
Lo%e organizirana i komplicirana za snalaZenje

Ooad

Ne mogu procijeniti

Slika 7.2 - Izlazni upitnik

7.2 Metoda promatranja

Promatranje je proces uoCavanja i biljezenje Cinjenica ili dogadaja, bez postavljanja
pitanja ispitanicima. Svrha promatranja je zabiljeziti pojavu koja se analizira. Kad se
promatranje provodi uz pomo¢ tehni¢kih uredaja, obi¢no se koristi izraz “snimanje”,
dok promatranje koje provodi ¢ovjek uz pomo¢ svojih osjetila (vida i sluha) oznacava
se izrazom “sustavno promatranje”. Prednosti su te $to se dogadaji bilieze onako kako
su se zaista dogodili, ne trazi se privola osobe koja se promatra i eliminira se osobni
utjecaj anketara tj. potencijalni subjektivizam. Nedostatci su Sto je ograniCena na
promatranje u sadasSnjem vremenu, na Cinjenice, situacije i zbivanja, tesko je

promatrati pojave koje dugo traju, te troSkovi [22].

7.3 Rezultati Ispitivanja

Rezultati koji su dobiveni ispitivanjem korisnika upucuju na to da web stranica nije
osobito dobra. Neki od najproblematicnijin stvari su logo koji nije transparentan i na
prvi pogled naruSava sam izgled stranice. Menu koji nije centriran, te se gornji i donji
‘padding” ne poklapaju. Nije zadrzana konzistentnost u dizajnu, nisu dobri slideri,
stranica nije responzivna i op¢enito sama galerija. 1z dobivenih rezultata napravljeni su

prijedlozi za poboljSanje.
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8 REDIZAJN WEB STRANICE

Za redizajn je izabrana web stranica ,Salona vjenCanica Mila“ te e se na primjeru te
stranice prikazati poboljSanja u dizajnu koja su implementirana kao dio ovog zavrsnog

rada.

8.1 Problemi na postojecoj stranici i nova rjeSenja

Samim ulaskom na stranicu uoCavaju se mnogi problemi. Logo stranice nije
transparentan te njegova pozicija nije dobra. Ne nalazi se ni na lijevoj strani ni na
sredini nego izgleda kao da je ,ubacen” na stranicu. Osim toga izbornik nije centriran
te je vidno pomaknut u lijevo Sto stvara lo$ dojam prilikom ulaska na samu stranicu.
Aktivna stranica (na kojoj se korisnik trenutno nalazi) ima pretjerani ,padding-top“ u
odnosu na padding s drugih strana. Navedeni problemi su prikazani na Slika 8.1.
Nedostatci su popravljeni na nacin da je postavljen transparentni logo te da je izbornik

centriran i aktivni link ima ravnomjeran padding $to vidimo na Slika 8.2.

@ salon viencanica X @ Salon viencanica Mila x| + = o X
« C A Notsecure | viencanice-milacom * ¥ 0 Jpo e @ *» °
#% Apps @B YouTube G Gmail @ Microsoft PowerPoi. I, 15.01.27 vodidi_di.. ® Responsive Bacl @ Frog ally C..  €) gatsby-remark-ima.. M How to Add Search. Q gatsby build EUFEC..  [§] Hiding Serve
! ( // / > AR }L e \?)
” R . ‘
™~ \ 4 3 Lg
»: “( - | " (7] : ko {&}"\ § n \/‘
.~ seclore vyericarica ( “ Y (i A
f < - . .o " X

>

www.vjencanice-mila.com/#

Slika 8.1 - Problem vezan uz logo, izbornik i padding
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@ Salon viencanica X @ Salon vjencanica Mila X o+

C O File | Cy/Users/avuko/viatka/indexhtml

# Apps @B YouTube G Gmail @ Microsoft PowerPoi.. N, 15.01_27_vodici_di

= el oS
VBB @xQ:

@® Responsive Backgro.. @ Programmatically C.. ) gatsby-remark-ima.. @ How to Add Search.. ) gatsby build ELIFEC Hiding Serverless a »

Slika 8.2 - RijeSeni problemi vezani uz logo, izbornik i padding

Na pocetnoj stranici su napisane osnovne stvari o salonu te su prikazane na nacin da

korisniku ne privlaCe pozornost $to se vidi na Slika 8.3, a to je popravljeno i prikazano

na malo ,moderniji“ nacin §to se vidi na Slika 8.4.

@ salon viencanica X € (2) Salon viencanica “Mila™ [ Face X \ @ salon vienéanica Mila x| +

<« C A Notsecure | vjencanice-mila.com/index.html

i Apps @B YouTube G Gmail @ Microsoft PowerPoi.. M, 15.01_27_vodici_di

_‘51‘ . Y

Vise stotina cijenjensh klijentica govori o
Ievaliteti nagih ushiga. izboru vjenganica te
pristupaénim cijenama. Nase "mlade” su
najbolja reklama. A nasa misija je nista
drugo nego ugoditi Vama i uéiniti ito je
moguée da Vam dan viencanja bude bas
onako kako ste zamislili.

@® Responsive Backgro.. @ Programmatically .

Trenutno u nasoj ponudi imate priliku vid

©) gatsby-remark-ima.

= o X

¥ 9T OBMOO @ »@ :
A HowtoAdd Search..  €) gatsby build ELIFEC. Hiding Serverless a... »
7y A R
i S
i

s LEEN
e | |

LAk

Adresa: Brnaze 68, 21230 Sinj

<« Kon

vijeme: jutro; 9 - 12
16-20

13

091 531021 700 133

Mail

vyencanice-mila@email.comhr Yy

Slika 8.3 - Osnovne informacije na po¢etnoj stranici
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@ salon viencanica % | €) (@ Salon viencanica "Mila™ [Face X @ Salon viencanica Mila x  + = =] X
» G @ File | C/Users/avukopvlatkasindex html L A N C] @ » °
i Apps @ YouTube G Gmail @ Microsoft PowerPoi.. M 15.01_27_vodicidi.. @) Responsive Backgro.. @ C.. €) gatshy kima. @ HowtoAddSearch.. () gatsby build ELIFEC Hiding Serverless a..

Kontakt

Salon vien&anica Mila § je 199 j pMWe priliks Adresa: Bmaze 68, 21230 Sinj
godine i od tada se b iznajmiti ili mozda w&‘ﬁu;iﬁfv;enwnm b A Radno vrijeme: julro; 9 - 12
vjencanica poznatih Y americke modne kuce I{aggip Somm % ’ popodne; 168204 4

svijeta. Trenufno u nas 3 j i i X4 Subotom 9-13

vidjeti, iznajmitiili mozda gk} T o Tel: 091 552 4353

vienganice americke 0 i ! 5 1 7 Mail: viencanice-mila@email t-co
Sottero, te Spanjolsk 7 \ \:

San Patick. ViSe sta

govori o kvaliteti ;

viencanica te pris

"mlade" su najbolja ek

nista drugo nego ugt

moguce da Vam dan

onako kako ste zamislji§

Slika 8.4 - Popraviljen prikaz osnovnih podataka na pocetnoj stranici

Na stranici ,Salon“ prikazane su samo slike salona te nisu navedeni nikakvi osnovni
podaci o salonu Sto se vidi na Slika 8.5. Taj problem je popravljen na nacin da su
napisane osnovne informacije o salonu te je slider poboljSan Sto se vidi na Slika 8.6 i
Slika 8.7.

@ Vjencanice Spiit| Viencanice Sin. X €9 (2) Salon vjencanica “Mila™ | Face X | @ Salon viencanica Mila X | + o X
€ 5 C A Notsecure | viencanice-mila.com/lokacijahtml * ¥ 0RO e @ » °

# Apps @B YouTube G Gmail @ Microsoft PowerPoi.. M|, 15.01_27.vodici_di.. &) Responsive Backgro. by .. M HowtoAdd Search.. () gatsby build ELIFEC Hiding Serverless a.

A (_// seeeee, :

0 %
Gatagragje

salona:

o

Slika 8.5 - Stranica "Salon"
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@ Vijencanice Spiit | Viencanice Sin. X \ €) () Salon vjencanica "Mila™ [Face X @ Salon viencanica Mila X 4+ = a X
€ 5> C O File| C/Users/avuko/vlatka/newshtml O N N JC) e »0Q :
# Apps @B YouTube G Gmal @ Microsoft PowerPoi.. M|, 150127 vodicidi.. @ Responsive Backgro.. @ . €) gatsby kima. @ HowtoAddSearch.. () gatsby build ELIFEC. Hiding Serverless a... »
T - . . e " — o =
b * - 5
Salon vjencanica "Mila"
Salon vjencanica "Mila" modni je obrt koji djeluje od 1999. godine. Iz njega su proizasle mnoge inspirativne, unikatne, uvijek prep tijive kolekcije vj ica i sve¢anih haljina. U njihovo stvaranje
utkano je puno emocija i njeZnosti stoga uvijek volimo naglasiti da su haljine ,Protkane ljubavlju*. Na3u ljubav prema ovom poslu osjete i nade mladenke, koje se u salonu uvijek osjec¢aju ugodno i
Tim lenika Salona vij ica "Mila" visoko je educi iviran i uvijek sp stoji na I ju. Ponosni smo na nas veliki klub mladenki koji nas rado preporuguje svojim
najmilijima.
H H H n n
Slika 8.6 - Popravci na stranici "Salon
@ Viencanice Spiit | Viencanice Sin, X | €9 (2) Salon viencanica “Mils” | Face X @ Salon viencanica Mila x + - 8 X
€ 5 C O File| C/Users/avuko/viatka/news html * gD e e »Q:
H Apps @ YouTube G Gmail @ Microsoft PowerPoi.. I, 15.01.27vodicidi.. @) Responsive Backgro.. @ Programmatically C.. €) gatsby-remark-ima.. 8 How to Add Search.. ) gatsby build ELIFEC... Hiding Serverless a... »

Slika 8.7 - Popravci na stranici "Salon"

Na stranici ,Kontakt“ nalazi se kontakt forma prikazana na Slika 8.8 te je ona

poboljSana Sto se vidi na Slika 8.9.
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@ salon vjencanica Mila, Brnaze - © X € (2) Salon vjencanica “Mila™ [ Face X | @ Salon vjencanica Mila X 4+ = a X

<« C A Notsecure | vjencanice-mila.com/kontakt html

i Apps YouTube G Gmail Microsoft PowerPoi. 15_01_27_vodici_di Responsive Backgro. Programmatically C
g g

B &’m‘ e reelad, i
o gt dcilor tid
spercarce i

KONTAKT
DI | | 06?/()(((':

1‘/1/(.‘7//1{(()1‘/’(‘: Name

E-Mail *

Message

Phone:

Y
I'm not a robot
i

Send messagel
Al fields marked with * are required.

Slika 8.8 - Kontakt obrazac

@ Salon viencanica Mila, Brnaze - & X \ €) (2 Salon viencanica “Mila® | Face X @ Salon viencanica Mila X 4+ = a X
« C O File | C/Users/avuko/vlatka/about html K RN ® o »0Q:
i Apps @B YouTube G Gmail @ Microsoft PowerPoi. M 15.01.27 vodicidi.. @ Responsive Backgro.. @ Programmatically C.. ) gatsby-remark-ima.. @ How to Add Search.. () gatsby build ELIFEC. Hiding Serverless a
SRR | =
Contact Us

Leave us a message:

First Name

Last Name

Your last name

Email

Your emai

Subject

Slika 8.9 - Popravljeni kontakt obrazac

Na stranicama ,San Patrick®, ,Maggie Sottero” te ,Demetrios® na kojima su prikazane
kolekcije haljina dodane su haljine sa svojim cijenama $to se vidi na Slika 8.10 te je
dodana moguc¢nost sortiranja po cijeni, preporukama salona te najnovije dodanim
haljinama Sto je prikazano na Slika 8.11. Osim toga dodana je moguénost prikazivanja

haljina samo do odredene cijene $to se vidi na Slika 8.12.
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@ salon viencanica Mila, Brnaze - = X \ €) (2 Salon vjencanica "Mila™ [Face X @ Salon viencanica Mila x o+ = o X

€ 5 C O File| C/Users/avuko/viatka/demetrios html * ¥ 0J/pD e e »0Q :
* Apps @ YouTube G Gmail @ Microsoft PowerPoi.. M|, 15,0127 vodicidi.. @ Responsive Backgro.. @ . €) gatsby kima. M HowtoAdd Search.. ) gatsby build ELIFEC Hiding Serverless a... »
Sort Price range

V-neckline and dramatic low back lace dress A shimmering beaded bodice and eyhole back Aluxurious Tulle, Princess cut skirt and stunning
€1300 dress beaded lace
€1400 €3000

Ve

Slika 8.10 - Prikaz kolekcije haljina s cijenama

@ salon viencanica Mila, Bmaze - X | € (2) Salon viencanica "Mila™ [Face X @ Salon viencanica Mila x  + - o B
€ 5 C O File | C/Users/avukojvlatka/demetrios htmi * ¥ OBHDB O @ N

Apps @ YouTube G Gmail @ Microsoft PowerPoi.. Ml 150127 vodicidi.. (@ Responsive Backgro.. @ Programmatically C..  €) gatsby-remark-ima.. ) Howto Add Search.. ) gatsby build ELIFEC. Hiding Serverless a... »

Sort Price range
Our favourites
What's new
Price high to low
Price low to high

R ]
A X
Aluxurious Tulle, Princess cut skirt and stunning

beaded lace
€3000

Slika 8.11 - Opcije za sortiranje haljina
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@ Ssalon viencanica Mila, Brnaze - = X | €9 (2 salon viencanica "Mila” [Face X @ Salon viencanica Mila X o+ S a X

€ 5 C O File| C/Users/avuko/viatka/demetrios html L R N O] e »Q:
i Apps @ YouTube G Gmail @ Microsoft PowerPoi.. M 150127 vodici di.. @) Responsive Backgro.. @ ©) gatsty k-ima.. M HowtoAdd Search.. (€) gatsby build ELIFEC. Hiding Serverless a... »
Sort Price range

rice: 2586

| SULC i
V-neckline and dramatic low back lace dress A shimmering beaded bodice and keyhole back V-neckline and magnificent back dress White strappy lace contrast bodycon main dress
€1300 dress €1900
€1400

Slika 8.12 - Prikaz haljina do odredene cijene

Napravljena je promjena u podnoZju na nacin da je prikazan na moderniji nacin te su
prikazane ikone drustvenih mrezZa koje vode na stranicu salona na tim mrezama, a to
se vidi na Slika 8.13.

@ salon viencanica Mila, Brnaze - = X \ €) ©3)Salon vjencanica "Mila™ [Face X @ Salon viencanica Mila X G dizajn web stranice zawrsnirad - X | + = o X
€ 5> C O File| C/Users/avukopatkafindexhtml L N O] e »0Q :
i Apps @B YouTube G Gmal @ Microsoft PowerPoi.. M| 150127 vodicidi.. @ Responsive Backgro.. @ C.. € gatsby kima. @ HowtoAddSearch.. () gatsby build ELFEC. Hiding Serverless a... »

vjencanica te pristy|

"miade” su najbolja

nista drugo nego ug Vi

moguée da Vam dan VisnEania biide bas

onako kako ste zamislil§

9 Qi

Q.r-wmnw a0

T

(St dpogiosd )

Slika 8.13 - Podnozje
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9 ZAKLJUCAK

lzrada dobre web stranice postize se planiranjem izgleda i funkcionalnosti web
stranice. Vizualni elementi na stranici trebaju raditi kao cjelina, $to se postize
upotrebom nacela dizajna. Prilikom izrade web stranica, uz pracenje novih vizualnih
trendova, potrebno je kreirati okruzenje i omoguciti kvalitetno korisni¢ko iskustvo
pomocu kojeg Ce korisnik lako doéi do relevantnih podataka.

Na primjeru redizajna stranice ,Salon vjenCanica Mila“ primijenjene su spoznaje
teoretskog dijela na redizajn i za razvoj novih funkcionalnosti. Kreirana je stranica koja
je u skladu s trenutnim vizualnim trendovima te koja zadovoljava web standarde.

Na navedenoj stranici su prikazani neki od glavnih problema te su isti i rijeSeni. Dodane
su funkcionalnosti poput sortiranja prema cijeni, najnovijim haljinama te preporukama
salona. Osim toga znacajno je poboljSana i responzivnost koja danas ima vrlo vaznu
ulogu jer veci broj korisnika pregledava stranicu s mobitela.

Jedna od najvaznijih dorada koju bi trebalo napraviti je integracija sa drustvenim
mrezama, time bi posjeéenost web stranice bila puno veca, a i veca vjerojatnost
zarade. U podnozju su dodani linkovi na drustvene mreze kako bi se web stranica
povezala s facebook i instagram stranicama salona. Jo$ jedna prednost drustvenih
mreza je komunikacija posjetitelja medusobno, $to je dobar motiv ponuditelju smjestaja

i vlasniku web stranice da budu Sto kvalitetniji u davanju svojih usluga.
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